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LernBar

Der Hydrierungsvorgang

Beim Harten (Hydrieren) der Fette wird
Wasserstoff an eine oder mehrere
Coppelbindungen der Fettsaurekette
angelagert, wobei aus flissigen Olen
héherschmelzende feste Fette entstehen, die
weniger zu Cxidation neigen. Der
Hydrierungsvorgang verlduft je nach Struktur
der ungesattigten Fettsduren verschieden
=schnell und lasst sich so steuern, dass nur
ein Teil der Doppelbindungen
abgesittigt wird, (Grafik)

Curch seleltive Hartung (partielle
Hydrierung) kénnen die physikalischen
Eigenschaften des Endprodukts
(Schmelzpunkt, Plastizitat, Konsistenz)
~modelliert” werden, chne z.B. die fir die
Ernahrung wichtigen .essentiellen™ Fettsduren
restios zu zerstoren.

Animation

Fetthdartung durch Hydrierung
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") LernBar Release 2d - WSA - Mozilla Firefox

| |j file:Jf/D:/Eigene Dateien/Unijkooperationen Kunden/Daimler/Projekt 1 BT Waa/Lernbar Kurse/wSa/lernbar/findex, htm?userId=bremer

Crucken | Hilfe

Kundenanforderung
Erfassung des Kunden und Befiillen der Kundendatenbox

Aufgabenstellung
A: Zeichnen Sie den Kunden ein

B: Zeichnen Sie die kKundendatenbox und E
tragen Sie folgende Informationen ein: Syrnbiale
- Kundentakt {messbar anhand Filmsequenz
mit Berdclksichtigung der Auslastung) %
- Anzahl Yarianten i

- Tagesbedarf Seitenwellen je Yariante
- Schichtmodell/arbeitszeit

- Inhalt Ladungstrager mI:,
Entnehmen Sie die bendtigten Informationen Log-Beleg
der Filmsequenz und dem Anhang.

Eine Ubersicht der bendtigten Symbole und
eine allgemeine Darstellung des Arbeits-

schritts kénnen IThnen bei der Bearbeitung der

Aufgabe hilfreich sein. SRR = —

WSA
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Planungsschritte Medienproduktion

Grobkonzept

Feinkonzept
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Prasenz- Prasenz- Prasenz-
sitzung sitzung sitzung

Lerneinheit 1 (LE 1) Lerneinheit 2 (LE 2)

Lerneinheit 3 (LE 3)
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Online
Phase

Prasenz-
sitzung

Lerneinheit 1 (LE 1)

Lerneinheit 2 (LE 2)

Planung Lerneinheiten

Lerneinheit 3 (LE 3)

Lerneinheit
Mr./Mame

Datum/
Dauer

Online/
Prisenz

Lern- Inhalte

ziele

Methoden/
Aufgaben/
Sozialform

Medien | Workload

(Lernzeit)

Betreuungs-
aufgaben

Betreuungsaufwand
(-zeit je Aufgabe)

LE 1

P1

o1

P2

LE 2

P2

02

P3
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Projekt: MPS-Cnline

Drehbuch: Wertstromanalyse

Lerneinheit: 2 Kundenanforderung
Brsian: 18

Datum: 23102007

ALtor; BandorskiiDisch

Bearbeitet van: Gise Ruprecht, 10.11.2007, Panian 08.11.07

Seitenindex: 02.02.00
Beitentyp: Inhalt
Browser-Kopfzeile:

DAIMLER Kundenanforderung

etadaten: Kundenanforderung
Template: 1E_2

Kundenanforderung
Erfassung des Kunden und Befiillen der Kundendatenhox

Aufgabenstellung

A Zeichnen Sie den Kunden ein

B: Zeichnen Sie die Kundendatenbox und
tragen Sie folgende Informationen ein:

- lkundentakt {messhar anhand Filmsequenz
mit Berlicksichtigung der Auslastung)

- Anzahl Yarianten

- Tageshedarf Seitervwellen je Yariante

- Schichtmaodellf&rbeitszeit

- Inhalt Ladungstrager

Entnehmen Sie die bendtigten Informationen
der Filmsequenz und dem Anhang.

Eine Ubersicht der bendtigten Symbale und

eine allgemeine Darstellung des
Arbeitsschritts kénnen lhnen bei der

Bearbeitung der Aufgabe hilfreich sein.

VWideo 02.02.00.4 MO Rastatt

Bounds:

Bprechertext:

Anmerkungen:

MNavigation: STANDARD - ohne Einschrinkungen
Ablauf: NORMAL - Alles sofort zeigen, YIDEQ mit eigenem Menii
Werlinkung:

Bymbole = POF 02.02.00 B; Symbale in der Wertstramanalyse (FOF)
Darstellung des Arbeitsschritts = POF 02.02.00.C; Darstellung Schritt 1

FDF)
Bnhang = POF 02.02.00.0 Foto LOG-Beleg und Kundeninterview
Y




") LernBar Release 2d - WSA - Mozilla Firefox

| |j file:Jf/D:/Eigene Dateien/Unijkooperationen Kunden/Daimler/Projekt 1 BT Waa/Lernbar Kurse/wSa/lernbar/findex, htm?userId=bremer

Crucken | Hilfe

Kundenanforderung
Erfassung des Kunden und Befiillen der Kundendatenbox

Aufgabenstellung
A: Zeichnen Sie den Kunden ein

B: Zeichnen Sie die kKundendatenbox und E
tragen Sie folgende Informationen ein: Syrnbiale
- Kundentakt {messbar anhand Filmsequenz
mit Berdclksichtigung der Auslastung) %
- Anzahl Yarianten i

- Tagesbedarf Seitenwellen je Yariante
- Schichtmodell/arbeitszeit

- Inhalt Ladungstrager mI:,
Entnehmen Sie die bendtigten Informationen Log-Beleg
der Filmsequenz und dem Anhang.

Eine Ubersicht der bendtigten Symbole und
eine allgemeine Darstellung des Arbeits-

schritts kénnen IThnen bei der Bearbeitung der

Aufgabe hilfreich sein. SRR = —

WSA
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Kooperation Beispiel 2:

Wissensmanagement Wikl System
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Analyse Zielgruppe, Mehrwerte,
MalRnahmenkatalog (Roadmap)
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Erweiterung der Zielgruppen, des Akteurraums entlang der Zeii
Kriterien: Zugehorigkeit, Nutzen, Motivation, Innovationsfreudigkeit,...
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Veranstalter

MedienKompetenzZentrum des Erzbistums Ko6ln
Im Katholisch-Sozialen Institut (KSI), Bad Honnef

Ausbildung Partner
z“'“TElEtlltOl’ Landesverband der Volkshochschulen NRW

. Arbeit und Leben NRW
=]eletutorin

Bildungswerk der Erzdidzese Kaoln
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Blended Learning-Format

Prasenz- Prasenz- Prasenz-
sitzung sitzung sitzung

Wissensaufbau, Anwendung — eigene Konzeption/Erprobung
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Kooperation Beispiel 4:

Organisationsentwicklung mit
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Hessischer Volkshock

» Institut

iverband

Hessischer
Vielkshochschubrerband e,
Inav-Institut gGmbH

Winterbachstr. 38

GO320 Frankfurt

T+48 (B9 - 56 00 08-0
F+459 (0069 - 56 00 03-10

by instituti@vhs-in-hessen.de
b wh s-hildung.de

Inas-akituell
Rundschreiben des Hessischen
Yolkshochschulverbandes

Die Hessischen
Yolkshochschulen

Innovation der Hessischen
Yolkshochschulen

'U'EREIHIj FORTBILDUNG TEIiHIHE PRUFUNGEN SHOP KONTAKT

6. Innovationstag der hessischen
Volkshochschulen: LERNEN

17. Februar 2010

Der Innovationstag 2010 machte den Yolkshochschulen
Anknipfungspunkte im Spannungsverhaltnis erfolgreicher und reflektierter
Fraxis und neu zu entdeckender Anforderungen bieten. Er will Ermutigung
sein, sich den neuen Lehr- und Lernherausforderungen zu stellen und neue
Lernweege in allen Bereichen zu erproben. Es ist die gralie Chance der
“olkshochschulen, dafir Raum zu schaffen und bei dieser Entwicklung
mitzuwirken. Das Bildungsnetzwerk hessischer Wolkshochschulen als
innovativer Impulsgeber fiir die hessische Bildungslandschaft ist hierfir
eine gute Basis. |hr hwe-Institut fordert und begleitet Sie auf diesem YWeg.
Besuchen Sie uns ..

L
"= Diesen Beitrag drucken +. Kategorie: Mews
) Einen Kommentar hirterlassen

Suchtext eingehen

Aktuell

LA PR T e TR T
by s s o g e e e

Innovationstag

Finiag, b Fabo
15 U el B

he Soshiaftes
Harw o e BB, P bt ai) de Wlaa
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Am Freitag, 26. Februar
200, 10:00 —=16:00 Lthr



| . HESSENCAMPUS

Lebensbegleitendes Lernen

Entwicklung in Partnerschaft
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Innovationstag

Anmeldung 2010 Innovationstag 2010 HKoordinaten 2010 Uberleitung 2005 bis 2010

Inav-Institut gGmbH
Winterhachstr. 33
AO0320 Frankfurt

T +49 (0169 - 56 00 03-0
F+449 (0169 - 56 00 02-10
hwv.institutiEvhs-in-hessen.de
b whis-hildung.de

Staterments 2010
Manuskripte 2010
Pressetexte 2010
Stimmunoshilder 2010
Yorschau 2011

Links

X

Auftakt zum 6. Innovationstag 2010

28. Februar 2010 | Autor: Stefan Thelienvitz

Valkshochschulen
in Hessen

2 Institut

nand

Suchtext eingeben

RSS

. Eintrage
. Komrmentare

Archiv

« Feb Eil AP s
Marz 2010
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vhs 2.0 fiir alle
28. Februar 2010 | Autor: Stefan Thelenvitz

=

hvv > » » institut

15 In". I‘\-

www.vhs-bildung.de

VHS 2.0

Arbeitsgruppe ,Blended Learning"“
des HVV und studiumdigitale
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Kontakt Claudia Bremer
studiumdigitale
Goethe-Universitat Frankfurt/M.
bremer@studiumdigitale.uni-frankfurt.de

www.studiumdigitale.uni-frankfurt.de
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